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1. INTRO

Einheitlichkeit

Uber alle Kommunikationskanale hinweg

ZeitgemaBes Design

far moderne Markte und Zielgruppen

Markenerkennung

aufgrund einheitlicher Markenkommunikation

Markenstarkung

durch ein ganzheitliches Markendesignsystem

Flexibilitat

fur alle Medienformate und -kanale

Klarheit

in einem unverwechselbaren Erscheinungsbild
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2. DLR-GfR-Marke

Um den Markenkern der DLR GfR herauszuarbeiten, werden verschie-
dene strategische Methoden angewendet und die Markenwerte

identifiziert.

Im Nachfolgenden ist der Markenkern zusam-
men mit den Markenwerten grafisch dargestellt
sowie der Weg zur Herleitung dieser Marken-
werte anhand der Definition der Marken-Arche-
typen und der Einordnung der DLR GfR in die
Limbic Map.

Ausgehend vom Markenkern und den Marken-
werten sind das Design und alle Online- und
Print-Produkte, die im Namen DLR GfR verof-
fentlicht werden, entwickelt worden.

2. DLR-GFR-MARKE

21. Markenkern

Der Markenkern bildet die Werte, Philosophie
und Einstellung eines Unternehmens in einer
Struktur ab, die subjektiv wahrgenommene
Merkmale greifbar und erfassbar macht. Der
Markenkern dient allen Medien als Kommunika-
tionsfahrplan: Alle Werte und Einstellungen, die
die Marke ausstrahlt, werden hier definiert.

Alles, was wir gestalten und kommunizieren
sollte diese Eigenschaften widerspiegeln, damit
die Botschaften, die ausgesandt und empfangen
werden, im Einklang mit der DLR GfR-Marke
stehen.

prazise

7~

TN
~
\

gemeinschaftlich

Prazise steht fur die hohen
Standards, welche die DLR
GfR mit ihren verlasslichen
und sicheren Dienstleistungen
setzt.

wegweisend

neue ldeen und Methoden
einflhrend: innovativ oder

)

richtungsweisend.
pioneering
\.

Pioneering steht fir das
hochmoderne Knowhow der
DLR GfR im Bereich der Luft-
und Raumfahrttechnik.
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Gemeinschaftlich steht
sowohl fur die Arbeit der
DLR GfR flr die Europaische
Union als auch fir den
internen Teamgeist.




2. DLR-GFR-MARKE

2.2. Marken-Archetypen

Ein Archetyp ist symbolische Figur, die die Ein-
stellung reprasentiert, welche die DLR GfR-
Marke im Kontakt ausstrahlt. Die DLR GfR ist

ein ,Kimmerer” fur Kunden und Mitarbeiter und
zugleich ein starker ,Held", der fUr die richtungs-
weisenden und bahnbrechenden Dienstleistun-
gen steht, die wir fur unsere Kunden erbringen.

BETREUER

Das Ziel der Helden-Marke ist es, die Welt zu
bewegen, groBe Probleme zu I6sen und andere
dazu zu ermachtigen, dies ebenfalls zu tun. In
Kombination mit dem ,Kimmerer” unterstutzt
die DLR GfR die Offentlichkeit mit ihren Dienst-
leistungen.
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2. DLR-GFR-MARKE

Im Kommunikationsbereich ist es wichtig, die
Markenidentitat in eine Sprache zu Ubersetzen,
die den Kunden emotional beruhrt. Das Ziel der
Limbic Map ist es, die Emotionen und Motiva-
tionen der Zielgruppen einzufangen. Die Rolle
der Kommunikation dabei ist es, die Bedurfnisse
der Zielgruppe auf die beste Weise durch einen
authentischen Ausdruck anzusprechen.

2.3. DLR GfR-Marke innerhalb der Limbic Map

Die Kundinnen und Kunden der DLR GfR schat-
zen deren professionelles Expertenwissen und
Prazision. Sie bekommen das Gefuhl, durch die
Dienstleistungen autonom und effizient zu sein.

- Sicherheit
Flexibilitat

« Prazision
Effizienz

« Autonomie

12

13
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3. Vision und Mission

Anhand des Markenkerns und der Markenwerte werden die Unterneh-
mensvision und die Unternehmensmission abgeleitet. Die Vision und
die Mission bilden zusammen die Basis der strategischen Ausrichtung
der DLR GfR.

Die Unternehmensvision stellt ein GUbergeord- Die Unternehmensmission leitet sich aus dieser
netes Ziel dar, welches das Unternehmen auf Vision ab. Die Unternehmensmission beschreibt
der Grundlage seiner Unternehmensstrategie den Pfad zur Vision. Sie ist eine Handlungsan-

verfolgt. weisung fur die Gegenwart, um das Gesamtziel

ZuU erreichen.

3. VISION UND MISSION

VISION

+Wir sind die Vordenker der New Space Concepts und
somit Wegbereiter fur disruptives und wirtschaftliches
Denken in der europaischen Raumfahrt.

Unsere hochprazisen Weltraumdienste und
Anwendungen in der Satellitennavigation verbessern
das Zusammenleben von Menschen im Bereich der
ressourcenschonenden Mobilitat und Infrastruktur.”

MISSION

.Wir kontrollieren eine globale Satellitenkonstellation
und garantieren prazise Informationen uber Zeit und
Ort aus Europas groBtem Raumfahrtprogramm.

Unser hervorragend ausgebildetes und internationales
Team ist auf einzigartige Weise in der europaischen
Luft- und Raumfahrtindustrie vernetzt und in der

Lage, zukunftige Raummissionen zu definieren und zu
bewaltigen. Zum Wohle der europaischen Wirtschaft
und aller Burgerinnen und Burger.”
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4. CORPORATE WORDING

4.1. Allgemeine Vorgaben

Unsere Werte in der Kommunikation

... werden folgendermaBen libersetzt:

Prazision und Effizienz durch eine S
funktionale Tonalitat Prazision
Sicherheit durch niichterne Sicherheit
Sprache und Fakten e
Flexibilitat
Flexibilitat und Autonomie durch Autonomie

eine befahigende Haltung

Textfluss

Kurze und préazise Satze verbessern den Lese-
fluss und bringen den Inhalt in leicht verdauliche
Informationshappchen. Auf diese Weise werden
unndtige Verallgemeinerungen und Fullworter
vermieden. Der Wissenstransfer gestaltet sich
effizient und prazise.

Begriffe aus der Raumfahrt werden im ent-
sprechenden Kontext angemessen verwendet.
Technischer Jargon sollte allerdings vermieden
werden.
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4. CORPORATE WORDING

Beispiele

Unsere Dienstleistungen umfassen
alles, was Sie fur eine erfolgreiche
Satellitenmission bendtigen: von der
ersten Idee bis weit nach dem Start.
In der Umlaufbahn und auf der Erde.

Prazise, nachvollziehbare Informationen fiihren zu mehr
Tiefe und foérdern Ihr Bewusstsein fiir lhre eigenen Starken.

18

Galileo ist das einzige Satellitennavi-
gationssystem seiner Art unter ziviler
Kontrolle. Und das praziseste.

19

Abschnitte strukturieren den Text und machen ihn

verstandlicher.
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4. CORPORATE WORDING 4. CORPORATE WORDING

4.2. Claim 4.3. Key Messages

Der Claim fasst die Unternehmensvision und Die Kernbotschaften leiten sich vom Unterneh- Ausrichtung und Kernkompetenzen des Unter-
-mission, abgeleitet von Markenkern und Marken- mensclaim ab und kédnnen als Marketinginst- nehmens. Key Messages werden immer in der
rument im AuBenraum verwendet werden. Sie 3-Wort-Struktur dargestellt.

werten, in einem prazisen Satz zusammen.

Er ist die zentrale Marken-Message der DLR GfR
und wird als Hauptuberschrift in Unternehmens-
und Marketingmedien verwendet.

verdeutlichen zusammen mit dem Claim die

L. Prazision. zo
Navigating Navigation.

the Future. Weltweit

21

Regeln: Farben: Regeln: Farben:
Der Claim wird nur in englischer Sprache Der Claim hat immer die Farbe Deep Blue Key Messages werden in englischer oder in Die Key Messages haben die Farbe Europe Blue
verwendet. (#001D2F) auf hellem Untergrund und die Farbe deutscher Sprache verwendet. (#001489) auf hellem Untergrund und die Farbe

Milky White (#FAFA4F7) auf dunklem Hintergrund. Milky White (#FAFAF7) auf dunklem Hintergrund.

Key Messages werden immer mit einem Wort
je Zeile geschrieben und mit einem Punkt nach

Der Claim darf alleinstehend nur zweizeilig

geschrieben werden und wird mit einem Punkt

beendet. jedem Wort beendet.
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4. CORPORATE WORDING

3-Wort-Struktur

Far die Key Messages wird ein besonderes Regeln:
Jede Zeile beginnt mit einem GroBbuchstaben
und endet mit einem Punkt. Diese Struktur wird

sprachliches Mittel verwendet: die 3-Wort-
Struktur. Sowohl die Einzelelemente alleine
als auch die Kombination fuhrt zu einem
sprachlichen Bild, welches die DLR GfR
beschreibt und vermittelt.

3-Wort-Strukturen dienen als
Unterlberschriften, die den Inhalt eines
Abschnitts oder eines Mediums (Flyer, Broschtre
usw.) zusammenfassen, indem sie Worter
wahlen, die die folgenden Fragen beantworten:

Was? Wie? Wo? Fiir wen?

Struktur: Beispiele:

In der 3-Wort-Struktur werden folgende Fragen - Prazision.

immer in derselben Reihenfolge beantwortet: Navigation.
Weltweit.

1. Was?

2. Wie? +  Raumfahrt.

3. Wo? /Furwen? Begeistert.
Europa.
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als UnterUberschrift in allen Medien verwendet.

4. CORPORATE WORDING

4.4. Image-Text

Der Image-text beschreibt in kurzen Worten
die Aufgabenbereiche und Kernkompetenzen
der DLR GfR. Er kann in Publikationen als

Wer spricht?

Der Archetyp ,Held" betritt das Rampenlicht
mit einem ,wir". Die Texte werden absichtlich
aktiv formuliert und passive Aussagen werden
weitestgehend vermieden.

Wichtig:

Das selbstbewusste ,wir” ersetzt keinesfalls den Fokus auf
die Kundinnen und Kunden und den Mehrwert, den die
Kunden durch die Dienstleistungen der DLR GfR erhalten.
Potenzielle Kunden sollten das Gefuhl bekommen, dass
die DLR GfR ein Wegbereiter ist, aber die Kunden auch auf
ihrem Weg mitnimmt. Auf diese Weise kommen erfahrene
Wegbereiter und Dienstleister zusammen und schaffen
ein Gesamtbild.

Beispiel:

Presseabbinder oder fur Prasentationszwecke
eingesetzt werden.

In der Praxis

Durch die Wir-Form und die aktiven
Formulierungen wird ein rein informativer Text zu
einer selbstbewussten Servicebeschreibung, die
dennoch alle nétigen Informationen enthalt.

Wir sind die DLR Gesellschaft fur Raumfahrtanwendungen mbH, kurz
DLR GfR. Im Kontrollzentrum Oberpfaffenhofen steuern und dberwachen
wir den Betrieb der Galileo Satellitenkonstellalition — Europas globales
Satellitennavigations- und Zeitgebungssystem.

Galileo ist das einzige Satelilitennavigationssystem seiner Art unter ziviler
Kontrolle. Und das Genauste. Als Hauptverantwortlicher Gbernehmen
wir im Auftrag der Europaischen Kommission alle Aufgaben zur Sicher-
stellung eines sicheren und storungsfreien Missionsbetriebes. Etwas,

worauf sich Uber 1,4 Milliarden Smartphone-Besitzer tagtaglich verlassen.

DLR-GFR STYLEGUIDE 2020
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4. CORPORATE WORDING

4.5. Ansprache & GrufBformel

Eine freundliche und situationsbezogene
Kommunikation im Innen und AuBenraum zahlt
ebenfalls auf die Corporate Identity eines
Unternehmens ein. Innerhalb der DLR GfR ist

Je nach Anlass und Bezug zum Absender kann
beispielsweise zwischen folgenden Anreden
ausgewahlt werden:
. Sehr geehrte Damen, sehr geehrte Herren,
. Sehr geehrte Frau Mdller,
sehr geehrter Herr Muller,
. Guten Tag zusammen,
«  Guten Tag Frau Mdller,
. Guten Tag liebe Frau Mdiller,
«  Guten Morgen Herr Mdiller,
. Liebe Frau Mdller,
. Lieber Herr Mdller,
. Hallo Frau Mdller,

daher immer auf eine respektvolle, der Situation
angemessene Kommunikation zu achten. Dies
gilt sowohl fUr die interne als auch fur die
externe Kommunikation.

Die Schlussformel ist ein wichtiges Stilmittel der
zeitgemaBRe Schreibkultur und auch im taglichen
Umgang zu leben. Je nach Anlass kann bei-
spielsweise zwischen folgenden Schlussformeln
ausgewahlt werden:

Mit freundlichen GriBen

Freundliche GruB3e

Beste GruBe

Herzliche GruBe

4.6. Gendergerechte Sprache

In der Kommunikation der DLR GfR sind stets
beide Geschlechter zu berlUcksichtigen oder
neutrale Bezeichnungen wie ,Mitarbeitende” zu
verwenden.

Um den Lesefluss nicht zu stoéren, wird in FlieB-
texten die Variante ,Mitarbeiterinnen und Mit-

arbeiter” empfohlen. Die weibliche Form sollte
dabei zuerst genannt werden.

Bei Aufzdhlungen kann die Abkurzung ,Mitarbei-
terlnnen” genutzt werden.

DLR-GFR STYLEGUIDE 2020

4. CORPORATE WORDING

4.7. Einheitliche Schreibweise

Rechtschreibung

Grundsatzlich gilt die neue Rechtschreibung
entsprechend Duden. Sind mehrere Schreibwei-
sen zugelassen, soll die Empfehlung des Duden
Verwendung finden.

Der DLR GfR Name

Der Unternehmensname kann sowohl in seiner
langen Form DLR Gesellschaft fir Raumfahrt-
anwendungen als auch in seiner kurzen Form
DLR GfR verwendet werden. Wenn auf die Ge-
schaftsform hingewiesen werden soll ist stets
der Zusatz mbH mit zu verwenden. Der Logo-
Schriftzug bleibt von dieser Regel unberdhrt und
darf nicht verandert werden.

Schreibweise von Telefonnummern

Telefonnummern werden in der DLR GfR nach
der DIN 5008 Richtlinie geschrieben. Folgende
Vorgaben sind dabei zu beachten:

Telefonnummern mit Vorwahl: Die Vorwahl
wird durch einen Leerschritt von der restlichen

Telefon-Nummer abgesetzt.
BEISPIELE:

0873 376461
03748 37682358

Telefonnummer mit Vorwahl- und Durch-
wahlnummer: Eine Durchwahlnummer wird
mit einem Bindestrich an die Anlagennummer
angehangt.

BEISPIELE:

05444 347687-350

0764 812632-41

Abkurzungen

Im FlieBtext sollen moglichst keine Abkurzun-
gen verwendet werden (20 Grad Celsius; unter
anderem, zum Beispiel...) Landerkirzel sollen
nach ISO 3166 ALPHA 2 (2-Letter-Code) genutzt
werden.

Schreibweise des Datums

DEUTSCH: 5.08.2020 oder 5. August 2020
ENGLISH: 5 August 2020

Ubersetzung ins Englische

Die Ubersetzung ins Englische wird grundsatz- 24

lich in britischem Englisch vorgenommen.

25

Sondernummern: Eine Sondernummer, bei der
die Ziffer nach der Vorwahl Aufschluss Uber den
Tarif gibt, wird wie folgt gegliedert.

BEISPIELE:

0180 212334

0800 523234213

Telefonnummern im Schriftverkehr mit dem
Ausland: Es wird beispielsweise fur Deutschland
ein Pluszeichen und eine 49 vorangestellt, die O
in der Vorwahl entfallt.

BEISPIEL:

+49 30 3432622-113

Telefax- und Handynummern: Die Schreibwei-
se fur Handy- und Faxnummern ist mit der fur
Telefonnummern identisch.

BEISPIEL:

Mobil: 0179 1111111
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4. CORPORATE WORDING

4.8. E-Mail Signatur

Die Signatur ist die digitale Visitenkarte der DLR
GfR im AuBenraum und daher unbedingt einheit-
lich von jedem DLR GfR Mitarbeiter im externen
E-Mail-Kontakt zu verwenden. Je nach Empfan-
gergruppe kann die Signatur entweder als Text-

DOWNLOAD

oder als HTML-Variante eingeblendet werden.
Eine Hilfestellung zur Einrichtung der Signatur ist
obenstehendem Link zu entnehmen.
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4. CORPORATE WORDING

4.9. Impressum

Die Signatur ist fur Printpublikationen, wie Bro-
schiren und Berichte sowie auf der Webseite zu
verwenden.

Print

Impressum

Herausgeber:

DLR Gesellschaft flir Raumfahrtanwendungen (GfR) mbH
Galileo Kontrollzentrum

Munchener StraBe 20

82234 WeBling

Redaktion:
Unternehmenskommunikation DLR GfR

Gestaltung:
XXXXX

Druck/Verarbeitung:
XXXXX

WeBling, Monat 20XX

Bildnachweise:
Seite xx: Autor/Quelle

Im Folgenden werden beide Varianten (print und
web) aufgeflhrt.

Web

Impressum gem. § 5 TMG und § 55 Rundfunkstaatsvertrag

DLR Gesellschaft fir Raumfahrtanwendungen (GfR) mbH
Galileo Kontrollzentrum

Munchener StraBe 20

82234 WeBling

Telefon: +49 8153 123-456
Telefax: +49 8153 123-987

E-Mail: contact@dIr-gfr.de 26
Web: www.dIr-gfr.com
Redaktion:

Unternehmenskommunikation DLR GfR
communication@dlr-gfr.de

Technische Betreuung:

IT Support DLR GfR

It-support@dir-gfr.de 27
Inhaltlich verantwortlich:

Geschaftsfihrung: Walter Paffgen (Sprecher), Rolf Kozlowski
Sitz der Gesellschaft: WeBling,

Ortsteil Oberpfaffenhofen,

Landkreis Starnberg

HRB Nr. 173519

Ust.-IdNr.: DE 260 317 752

St.-Nr.: 117/124/50802

Haftungshinweis:

Far Vollstandigkeit, Fehler redaktioneller und technischer Art,
Auslassungen usw. sowie die Richtigkeit der Inhalte wird keine
Haftung GUbernommen. Insbesondere wird keine Gewahr fur die
Vollstandigkeit und Richtigkeit von Informationen tbernommen,
die Uber weiterfhrende Links erreicht werden. Trotz sorgfalti-
ger inhaltlicher Kontrolle Ubernehmen wir keine Haftung fur die
Inhalte externer Links. Fir den Inhalt der verlinkten Seiten sind
ausschlieBlich deren Betreiber verantwortlich. Falls Sie Fehler
inhaltlicher oder technischer Art entdecken, teilen Sie uns dies
bitte mit.
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1. CORPORATE DESIGN BASISELEMENTE 1. CORPORATE DESIGN BASISELEMENTE
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1. CORPORATE DESIGN BASISELEMENTE

11. DLR GfR Logo

Logo Versionen

Das Logo der DLR GfR setzt sich aus drei Be-
standteilen zusammen: Der Erde (symbolisiert
durch den Kreis), dem Navigationspin (sympoli-
siert durch den Pfeil) und dem Satelliten (sym-
bolisiert durch die Sichel). Diese elementaren

B

DOWNLOAD

Bestandteile von Erde, Navigation und Satelliten
formen eine starke Bildmarke mit hoher Wie-
dererkennung. Folgende Logoversionen sind
zuldssig:

DLR Gesellschaft fur

\ Raumfahrtanwendungen \

Das vollstandige Logo ist die Standardversion,
die in allen Unternehmensmedien in Print und
digitalen Formaten verwendet wird. Die Wort-
Bild-Marke wird nicht Ubersetzt.

Die reine Bildmar-

ke wird in kleineren
Formaten verwendet,
beispielsweise als App
Icon und im Bereich
der Profilbilder auf
sozialen Medien.
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1. CORPORATE DESIGN BASISELEMENTE

Logo Abstande

Logo-Abstande stellen sicher, dass das Logo

in einer Form abgebildet wird, die nicht durch
andere Objekte gestort wird. Der Abstand rund
um das Logo betragt mindestens die halbe Hohe
des Kreises aus dem Logo.

DLR Gesellschaft fur |
Raumfahrtanwendungen

DLR-GFR STYLEGUIDE 2020
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1. CORPORATE DESIGN BASISELEMENTE 1. CORPORATE DESIGN BASISELEMENTE

Logo Farben Logo Don'ts & Do's

Die Verwendung des DLR GfR-Logos wird folgt
klaren Regeln, die beachtet werden mussen.

DLR Gesellschaft fur
Raumfahrtanwendungen

CMYK Auf hellen Hintergrinden

98 /80 /48 /67 darf nur das dunkle Logo
verwendet werden.

RGB

0/30/47

DLR Gesellschaft fur
Raumfahrtanwendungen

CMYK Auf dunklen Hintergrinden

0/0/0/0 darf nur das helle Logo
verwendet werden.

RGB

255 [/ 255 [ 255
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Keinesfalls kann das helle
Logo auf hellen Hintergrin-
den verwendet werden.

e
DLR Gesellschaft far
\ Raumfahrtanwendungen

Das Logo darf keine andere
Farbe haben als schwarz
und weiB und Milky White
oder Deep Blue.

u
-

DLR Gesellschaft fur
\ Raumfahrianwendungen

Das Logo kann nicht auf
Bildern ohne Overlay ver-
wendet werden.

L

DLR Gesellschaft fur
\ Raumfahrtanwendungen

Auf hellen Hintergrinden
darf nur das dunkle Logo
verwendet werden.

DLR Gesellschaft fur

Raumfahrtanwendungen

Auf dunklen Hintergrinden
darf nur das helle Logo ver-
wendet werden.

DLR Gesellschaft fur

Raumfahrtanwendungen

Das Logo darf nur auf
Bildern verwendet werden,
wenn sie ein dunkles Farb-
Overlay haben.
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1. CORPORATE DESIGN BASISELEMENTE

DLR GfR & DLR-Logo-Kombination

Zur Wiedererkennung wird das DLR GfR-Logo,
in allen offiziellen Dokumente, wie beispielsweise
in Geschéaftsbriefen, immer mit dem DLR-Adler

L

DLR Gesellschaft fur
\ Raumfahrtanwendungen

DIN A4

kombiniert, der sich in der rechten unteren Ecke
eines Formats befindet.

a company of#
DLR

DLR-GFR STYLEGUIDE 2020
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Auf Papierformaten,
die kleiner sind als A4/
B4 wird das Logo in

die Bildmarke und die
Wortmarke aufgeteilt.
Die Bildmarke wird links
vertikal zentriert.

DLR Gesellschaft fur a company ol#
Raumfahrtanwendungen DLR

VISITENKARTE

LogogréBen

i
DLR Gesellschaft fur
\ Raumfahrtanwendungen

Das DLR GfR-Logo wird in den meisten Fallen in
Kombination mit dem DLR-Logo verwendet. Da-
bei folgen das DLR GfR-Logo und das DLR-Logo
einer bestimmten GréBenregel.

Ausnahme: Auf kleineren Papier-GroBen als A6
(z.b. Visitenkarten) ist das DLR-Logo individuell
an die PapiergroBe angepasst und kann von
diesen Vorgaben abweichen.

36

37

a company of

DLR

Wenn man die beiden Logos auf eine Linie setzt,
schlieBt die obere Kante des DLR GfR-Schrift-
zugs mit der oberen horizontalen Linie des
DLR-Logos ab, wahrend die untere Kante des
DLR GfR-Schriftzugs mit der untersten Spitze
des DLR-Adlers abschlieBt (siehe Visualisierung
oben).

DLR-GFR STYLEGUIDE 2020
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1.2. Partner-Logos

Zusatzlich zum DLR GfR-Logo kénnen weitere Logos, beispielsweise
von Partnern, auf Dokumenten und Publikationen platziert werden.

Um eine klare Absendererkennung zu erreichen
darf das Partner-Logo keinesfalls visuell
dominanter erscheinen, als die DLR GfR-Wort-
Bild-Marke.

Bei der Anpassung der Logo-GréBen
werden nur die Partner-Logos skaliert, da die

formatabhéangige GroBe der DLR GfR-Wort-Bild-
Marke nicht verandert werden darf.

GCC Logo

)
c

Telespazio

Falls die DLR GfR der Herausgeber der
Publikation ist, muss das Corporate Design
eingehalten werden. Wenn die DLR GfR nicht
der Herausgeber ist, sollte die DLR GfR-Wort-
Bild-Marke als Partner-Logo wenigstens im
Impressum platziert werden.

Spaceopal

GSA

DLR-GFR STYLEGUIDE 2020
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Word
19
DLR Gesellschaft fir
\O Raumfahrtanwendungen
a company of #
DLR
Power Point

DLR-GFR STYLEGUIDE 2020

38

39



1. CORPORATE DESIGN BASISELEMENTE

1.3. Farben

Die DLR GfR-Farben Ubersetzen den
Markenkern in ein Spektrum, das dem
Design eine klare und unverwechselbare
visuelle Sprache verleihen.

GRUNDFARBEN

Milky White
#FAFAFT

CMYK RGB
5/4/2/0 244 | 244 | 247

Deep blue

#001D2F

CMYK RGB
98/80/48/67 0/30/47

Europe Blue

#001489

CMYK RGB
100/99/0/0  0/20/137

Die Grundfarben werden im Basisdesign
verwendet und bilden das Grunddesign der

DLR GfR.

Pantone 649 C

Pantone 296 C

Pantone 2738 C

Milky White wird als Hinter-
grundfarbe und als helle Text-
farbe auf dunklem Hintergrund
verwendet.

Deep Blue ist die allgemeine
Textfarbe fUr helle Hintergrinde.

Europe Blue wird als Textfarbe
fir 3-Wort-Uberschriften ver-
wendet und als Hintergrundfarbe
fUr europaische Themen.

1. CORPORATE DESIGN BASISELEMENTE

Sekundarfarben werden vor allen Dingen
als Akzentfarben und im HR-Bereich ver-
wendet. Sie stellen den menschlichen Teil
der DLR GfR dar.

SEKUNDARFARBEN

Spheric Green

#3C5669

CMYK RGB
71/45/31/42  60/68/105

Connecting Blue

#81A3B8

CMYK RGB
50/22/17/10 129163 /184

Precice Brass

#E6CEB4
CMYK RGB
10/20/31/2 230 /206 /180

Pantone 303 U

Pantone 2206 U

Pantone 2309 C

Spheric Green wird als Text-
farbe auf hellen Hintergriinden
verwendet sowie als Hinter-
grundfarbe.

Connecting Blue wird als
Akzentfarbe verwendet.

Precise Brass wird als helle
Text-Highlightfarbe auf einem
dunklen Hintergrund verwendet.

Der Mission Progress Gra-
dient kann als Overlay fur

Touching Quality

Der Touching Quality Gra-
dient kann als Uberlagerung
far HR-Bilder verwendet wer-
den und fUr hervorgehobene

40
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#4AB8CCS8 #003C62 #001929 Bilder oder Text-Hintergrinde #F3EEEB #E6CEB4 . ' :
verwendet werden. Bereiche im Print.
CMYK CMYK CMYK CMYK RGB CMYK RGB
17/0/5/0 71/36/2/0 92/58/18 /48 90/63/38/79 5/7/8/0 244 /238 /234 10/20/31/2 230 /206 /180
RGB RGB RGB RGB
210 /250 /255 75 /140 /200 0/60/98 0/25/41
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1.4. Corporate Visual

Farb-Overlay

Far die DLR GfR sind verschiedene Corporate
Visuals definiert, die alle die gleiche Bildsprache
aufweisen und die Themenwelt der DLR GfR
verdeutlichen. Sie sind die Marketing-Visuals
der DLR GfR fUr den Innen- und AuBenraum.

DOWNLOAD

Um eine einheitliche Farbstimmung zu schaffen
sind alle DLR GfR Corporate Visuals mit einem
transparenten Overlay in der DLR GfR-Farbe
(#001d2f) versehen. Die Sammlung aller
Corporate Visuals ist unter obenstehendem Link

zu finden.

Auf dunklen Bildern:

Der Farb-Overlay (#001d2f)
weist eine Transparenz von
55% auf.

Auf hellen Bildern:

Der Farb-Overlay (#001d2f)
weist eine Transparenz von
80% auf.

DLR-GFR STYLEGUIDE 2020
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1.5. Corporate Orbits

Als Design-Element verbinden die ,Orbits”

verschiedene Unterbereiche der DLR GfR. Sie
symbolisieren in ihren Einzelteilen die Galileo-
Satelliten bis heute und in ihrer Anordnung die

symbolischen Umlaufbahnen um die runde Erde.

DOWNLOAD

Weiterhin vermitteln sie den Eindruck von
innerer Koharenz und Gemeinschaft, wie

auch von Préazision in ihrem Zusammenspiel.
Die Orbits konnen in jeder DLR GfR-Farbe
abgebildet werden auBer in den Verlaufsfarben.

/\ 42

43
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Don'ts & Do's

Far die Verwendung der Orbits gibt es klare
Regeln, die eingehalten werden mussen.

\
Die Orbits kénnen nicht als Die Orbits kénnen als deko-
separates, alleinstehendes ratives Element verwendet
Element verwendet werden werden —in einem groBeren
(z. B. als Bullet Points). MaBstab.
Die Orbits durfen nicht in Die Orbits konnen jede der DLR GfR-Farben annehmen,
der Farbe eines DLR GfR- mussen aber mit der Hintergrundfarbe harmonieren. Trans-
Farbverlaufs abgebildet parenzen sind auch mdglich: auf dunklen Hintergrinden
werden. haben die Orbits eine Transparenz von 20% (#f4f4f7) und

auf hellen eine Transparenz von 10% (#001d2f)

DLR-GFR STYLEGUIDE 2020
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Kombination mit Loch

Die Orbits kdnnen auch mit einem ausgestanz- Regeln:

ten Loch kombiniert werden. Sollte dies der Fall - Das Loch kann nicht als farbige Flache
sein, befindet sich dieses immer in der Mitte der verwendet werden.

Orbits. - Esdarf die Orbit-Linien nicht berUhren.

. Es kann nur zentriert in den Orbits
stattfinden.

I
DLR Gesellschaft fur
\ Raumfahrtanwendungen

a company of#
DLR

Das Loch tritt immer innerhalb der Orbits auf. In diesem Fall
werden die Orbits gepragt und haben keine Farbe.

DLR-GFR STYLEGUIDE 2020
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1.6. Typographie

TT Hoves

Der Unternehmensfont der DLR GfR
verkorpert einen starken Charakter und einen
schndrkellosen und modernen Look. Er steht fur
Wissen und Klarheit und kann auch nahtlos im
Webdesign implementiert werden.

Der Unternehmensfont wird auf der Website
verwendet und in gedruckten oder regelmaBig
erscheinenden Medien, wie beispielsweise in
Jahresberichten, Flyern und auf Visitenkarten.

1 Mra.

Gerate auf der Welt verwenden das

Galileo-Satellitensystem.

Weltweit ermoglichen und
verbessern wir Mobilitat
durch hochprazise
Satellitennavigation.

Die DLR GfR hat eine technische Infrastruktur etabliert, die die Ver-
fugbarkeitsanforderungen zur 99,9% erflllen, bis zum Grad .geheim”

zertifiziert ist und rund um die Uhr in Betrieb ist. Das Unternehmen

unterhalt und betreibt Bodenstationen sowie Kontroll- und Testsyste-

me. Die DLR GfR ist als Flugsicherungssdienst im Bereich Kommmuni-

kation und Navigationsdienste an Flughafen zertifiziert.

DLR-GFR STYLEGUIDE 2020
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Roboto

Der alternative Font ist die Google-

Schrift Roboto. Sie kann auf jedes System
heruntergeladen und dort installiert werden und
wird im Tagesgeschaft verwendet.

Arial

Der Fallback-Font der DLR GfR ist die Sys-
temschrift Arial. Sie wird in Medien wie Power-
Point Prasentationen verwendet, die als offene
Dokument an Dritte verschickt werden.

DLR-GFR STYLEGUIDE 2020
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Unternehmensmedien

Navigating
the Future.

Prazision.
Navigation.
Weltweit.

Wir sind die DLR Gesellschaft fur
Raumfahrtanwendungen mbH
— kurz DLR GfR.

Satelliten machen keine Pause. Um den
reibungslosen Betrieb der Mission sicherzustellen,
gilt far verschiedenste Bereiche alle Mann an Bord -
inklusive der Uber 25 Kollegen aus der IT-Abteilung
und Uber 60 Ingenieure und Wissenschaftler.

Unsere gemeinsame Leidenschaft fUr unsere tagliche Arbeit
treibt uns an. Zu lhrem Wohl.

TT Hoves

Big Headline

Schriftschnitt
SchriftgréBe
Zeilenabstand
Farbe dunkel
Farbe hell

Headline

Schriftschnitt
SchriftgréBe
Zeilenabstand
Farbe dunkel
Farbe hell

Subeadline

Schriftschnitt
SchriftgréBe
Zeilenabstand
Farbe dunkel
Farbe hell
Farbe highlight

Paragraph

Schriftschnitt
Schriftschnitt fett
SchriftgréBe
Zeilenabstand
Farbe dunkel
Farbe hell
Linkfarbe dunkel
Linkfarbe hell

Marginal note

Schriftschnitt
SchriftgréBe
Zeilenabstand
Farbe dunkel
Farbe hell

DLR-GFR STYLEGUIDE 2020

DOWNLOAD

Titel, HauptUberschriften

A4 Format
Medium
40pt

44pt
#001D2F W
#FAFAFT []

Kapitel, Intros

A4 Format
Regular
26pt

30pt
#001D2F W
#FAFAFT7 []

A6 & kleiner
Medium
30pt

34pt

A6 & kleiner
Regular
22pt

28pt

Abschnittstiberschriften

A4 Format
Medium
14pt

18pt
#001D2F W
#FAFAF7 [
#001489 W

FieBtext

A4 Format
Regular
DemiBold
10pt

15pt
#001D2F W
#FAFAFT []
#3C5669 M
#E6CEB4 []

Randnotizen, Beschreibungen

A4 Format
Regular

8pt

12pt
#001D2F W
#FAF4F7 []

A6 & smaller
Medium

12pt

16pt

A6 & smaller
Regular
DemiBold
9pt

13pt

A6 & smaller
Regular

6pt

10pt
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Taglicher Gebrauch

Navigating
the Future.

Prazision.
Navigation.
Weltweit.

Wir sind die DLR Gesellschaft fiir
Raumfahrtanwendungen mbH
— kurz DLR GfR.

Satelliten machen keine Pause. Um den
reibungslosen Betrieb der Mission sicherzustellen,
gilt fur verschiedenste Bereiche alle Mann an Bord -
inklusive der tber 25 Kollegen aus der IT-Abteilung
und Uber 60 Ingenieure und Wissenschaftler.

Unsere gemeinsame Leidenschaft fiir unsere téagliche Arbeit treibt
uns an. Zu lhrem Wohl.

Roboto
Fallback: Arial

Big Headline

Schriftschnitt
SchriftgroBe
Zeilenabstand
Farbe dunkel
Farbe hell

Headline

Schriftschnitt
SchriftgréBe
Zeilenabstand
Farbe dunkel
Farbe hell

Subeadline

Schriftschnitt
SchriftgréBe
Zeilenabstand
Farbe dunkel
Farbe hell
Farbe highlight

Paragraph

Schriftschnitt
Schriftschnitt fett
SchriftgroBe
Zeilenabstand
Farbe dunkel
Farbe hell
Linkfarbe dunkel
Linkfarbe hell

Marginal note

Schriftschnitt
SchriftgroBe
Zeilenabstand
Farbe dunkel
Farbe hell

DLR-GFR STYLEGUIDE 2020

DOWNLOAD

Titel, HauptUberschriften

A4 Format
Medium
40pt

44pt
#001D2F W
#FAFAFT []

Kapitel, Intros

A4 Format
Regular
26pt

30pt
#001D2F W
#FAFAFT7 []

A6 & smaller
Medium
30pt

34pt

A6 & smaller
Regular

30pt

34pt

Abschnittstberschriften

A4 Format
Medium
14pt

18pt
#001D2F W
#FAF4FT [
#001489 W

FieBtext

A4 Format
Light
Medium
10pt

15pt
#001D2F M
#FAFAFT []
#3C5669 M
#EG6CEBA4 []

A6 & smaller
Medium

12pt

16pt

A6 & smaller
Regular
Medium

9pt

13pt

Randnotizen, Beschreibungen

A4 Format
Light

8pt

12pt
#001D2F W
#FAFAFT7 []

A6 & smaller
Light

6pt

10pt
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1.7. Bildstile

DOWNLOAD

Ein authentischer Bildstil ist fur die DLR GfR ein Erkennungsmerkmal
ihres visuellen Auftritts. Daher sind die hier definierten Kriterien so-
wohl bei der Auswahl von Bildmaterial als auch bei Fotoshootings zu

berucksichtigen.

Die Bildsprache vermittelt die Identitat, das
Selbstverstandnis und den Leistungsanspruch
der DLR GfR. Der Corporate Identity der

DLR GfR entsprechen Fotos mit einer klaren
Botschaft. Die Bilder sollen textliche Aussagen
stets unterstatzen.

Alle Bilder sollen angelehnt an die Farbwelt der
DLR GfR ausgesucht werden und mussen einer
zeitgemaBen modernen Bildauffassung gerecht

Achtung:

Bilder, die nicht die Vorgaben erflllen, kdnnen
nicht verwendet werden. Hierzu zahlen
beispielweise Bild-Collagen oder Bilder mit
Vektor-Grafiken oder Text-overlays.

werden. Bei Bildern, die Personen abbilden,
sollte auf Diversitat geachtet werden.

PublikationstUbergreifend sollen alle Bilder in
Zukunft moglichst im GroBformat verwendet
werden. Fur die DLR GfR sind folgende Bildstile
definiert:

Sollten Sie sich nicht sicher sein, ob Sie ihr Bild
verwenden kdnnen, wenden Sie sich gerne
jederzeit an die Unternehmenskommunikation.

DLR-GFR STYLEGUIDE 2020
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Spharisch

Horizonte und Ansichten der Erdkugel beziehen
sich direkt auf die Arbeit der DLR GfR. Sie
machen die Themengebiete und die komplexen
Aufgaben der DLR GfR fur den Betrachter
greifbar und zuganglicher.

Abstrakt

Abstrakte Bilder eignen sich besonders fur
Hintergrinde und Stimmungsbilder. Durch kreis-
runde oder geradlinige Kompositionen wird der
Kernwert Prazision der DLR GfR vermittelt.

Dunkle und kihle Farben
Weltraumansichten
Mystische und sphérische Stimmung

Hohe Lichtkontraste
Wenige Farben, blauliche Téne
Geometrische Formen

DLR-GFR STYLEGUIDE 2020
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Realistisch

Zur Darstellung von realen Objekten, wie bsp.
Gebauden wird eine realistische Fotogroafie
verwendet, die durch Ubersichtlichkeit und
Detailreichtum ausgezeichnet ist.

Fokussiert

Detailaufnahmen geben Einsichten in
Consulting-Situationen oder -Analysen und
stehen fur den Dienstleistungsgedanken der
DLR GfR, indem sie Situationen zeigen, in denen
einer Person Uber die Schulter geguckt oder
eine vergleichbare Perspektive gewahlt wird.

Realistische Farben
Schlichte, sachliche Darstellung
journalistischer Charakter

Kihle Farben
Tiefenunscharfe

Leichte Unscharfen/Lichtreflektionen

DLR-GFR STYLEGUIDE 2020
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Portrataufnahmen

Portrats von Mitgliedern der Geschaftsflhrung
oder Angestellten geben einem sachlichen
Arbeitsumfeld ein menschliches Gesicht,
schaffen Sympathie und wecken Assoziationen
bei Bewerberinnen und Bewerbern. Bilder

von Menschen sind schnérkellos und direkt
gehalten. Sie zeigen die Person von vorne mit
einem positiv in die Zukunft gerichteten Blick
in die obere rechte Ecke. Der Hintergrund

ist neutral oder bestenfalls grau, wie in den
untenstehenden Beispielen.

Achtung:

Alle fur die DLR GfR gekauften und geshooteten
Bilder durfen far Prasentationszwecke und Print
und Online-Medien unter Angabe der jeweiligen
Quelle verwendet werden. Die Bilder sind unter

oben genanntem Link abgelegt.

Hellgrauer Hintergrund

- Die Portratierten .blicken positiv in die
Zukunft” und nicht direkt in die Kamera

- Die Person wird zentral im Bild platziert
Minimalistisch, schnoérkellos, dunkle
Kleidung ohne Muster oder ungewdhnliche
Formen

- Portrats bekommen niemals ein Overlay
(wie unter Corporate Visual beschrieben)

52
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Sollten zusatzlich Bilder bendtigt werden kénnen
diese Uber Shutterstock (www.shutterstock.
com) von der Unternehmenskommunikation
erworben werden. Nicht lizensierte Bilder durfen
nicht verwendet werden.

DLR-GFR STYLEGUIDE 2020
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1.8. lcons

Um komplexere Inhalte visuell zu verdeutlichen,
ohne eine speziell angefertigte Fotografie zu
verwenden, kommen lcons zum Einsatz. Diese
kénnen sowohl digital als auch far Printprodukte
verwendet werden. Zu der Verwendung von
Icons gibt es bestimmte Regeln, die eingehalten

Icon-Regeln

Allgemeine Regeln:

«  Derlcon-Stil ist outline und minimalistisch

« lcons werden immer in einem Kreis platziert

« Dielcon-GroBe betragt 50% des Kreises

- Esdarf nurein Icon per Kreis verwendet
werden

- Beikleinen Formaten (kleiner als 1cm) wird
das Icon ohne den Kreis abgebildet

DOWNLOAD

werden mussen, um ein rundes und klares Bild
nach auBen auszustrahlen. Sollten Sie ein Icon
bendtigen, das sich noch nicht in der Icon-
Sammlung befindet, wenden Sie sich bitte an
die Unternehmenskommunikation.

Die Icons kénnen in den folgenden Farben
verwendet werden:

Farbe dunkel #001D2F W
Farbe hell #FAFAF7 [
Highlight-Farbe dunkel #001489
Highlight-Farbe hell #E6CEB4 [

DLR-GFR STYLEGUIDE 2020
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19. Grafiken & Tabellen

1.

CORPORATE DESIGN BASISELEMENTE
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110. Papier

Metapaper

Metapaper Extrasmooth ist ein geglattetes Glattung: Extrasmooth
Feinstpapier, das von der Papierfabrik Mohawk Farbe: White
in New York und der Universitat Yale entwickelt

wurde. Es kombiniert eine interessante und

angenehme Haptik mit perfekter Bedruckbarkeit.

Eine spezielle Oberflachenbehandlung, die

eigens fur den HP-Indigo-Digitaldruck entwickelt

wurde, ermdglicht dies. Extrasmooth ist gut

geeignet fur den Trockentoner-Digitaldruck, den

Offset mit und ohne UV-Trocknung sowie die

Risographie.

Extrasmooth ist FSC®-zertifiziert und wird zu
100 Prozent aus Windenergie hergestellt.

DLR-GFR STYLEGUIDE 2020
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Veredelung

Médgliche Veredelung des Metapapers ist das
Tiefpragen z.B. des Corporate Elements "Orbits"
und das Ausstanzen eines Kreises.

L

DLR Gesellschaft fur
\ Raumfahrtanwendungen

Beispiel: Postkarte

DLR-GFR STYLEGUIDE 2020
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2. CORPORATE TEMPLATES 2. CORPORATE TEMPLATES

2.1. Alilgemeine Vorgaben

2.2. Stationary

2.3. PPT-Folienmaster

2.4. Plakate

2.5. Factsheets

2.6. Broschure

2.7. Flyer

2.8. Beschilderung
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2. CORPORATE TEMPLATES

2.1. Allgemeine Vorgaben

DOWNLOAD

N2

15mm
Gestaltungsraster
und Abstande
37.5mm 7.5mm 37.5mm 15mm 37.5mm 7.5mm 37.5mm

Spaltenbreite

Das Gestaltungsi
in Aktion.

Das DLR GfR-Gestaltu
mit 1, 2 oder 4 Spalten e
Gestaltungsstruktur.

Das DLR GfR-Gestaltu
Gestaltungsflache in vi
Layouts mit1,2 oder 4 S
Raster ist symmetrisch

Das DLR GfR-Gestaltun
Dadurch kénnen Layou
symmetrisch aufgebau

ras

Ings|
ntste

Ings!
er Sp
palt
aufg

préazise und klare Gestaltung

gsra
ts mi
und

ter

raster unterteilt die Ge
2hen. Das Raster ist sym

raster unterteilt die
alten. Dadurch kénnen
en entstehen. Das
ebaut und schafft eine
ysstruktur.

ster unterteilt die Geste
t1, 2 oder 4 Spalten ent
schafft eine prazise un

staltungs
metrisch

altungsfla
stehen. D
d klare Ge

flache in vier Spalten. D
aufgebaut und schafft

Das DLR GfR-Gestaltun
Gestaltungsflache in vi
Layouts mit 1,2 oder4 S
Raster ist symmetrisch

che in vier Spalten.
as Raster ist
staltungsstruktur.

adur
eine

gsra
er Sp

aufg

ch kénnen Layouts
prazise und klare

ster unterteilt die
alten. Dadurch kénnen

palten entstehen. Das

ebaut und schafft eine

prazise und klare Gestaltungsstruktur.

Marginalspalten werden

fir Randnotizen und

kleingedruckte Texte
erwendet.

15mm
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2.2. Briefpapier

esellzchaft fiir

2. CORPORATE TEMPLATES

DOWNLOAD

N2

DLR t far
Postfach 1116 - 82230 WeBling

DLR ft far

Oberpfaf

Sitz Oberpfaffenhofen, HRB Nr. 173519

(GfR) mbH Oberpfaffenhofen
Munchener StraBe 20
82234 WeBling

Tel.: +49 (0)8153 28-0
Fax.: +49 (0)8153 28-1232
info@dir-gfr.de
www.dlIr-gfr.com

GF: Walter Paffgen (Sprecher) Simon Plum
Ust.-IdNr.: DE 260 317 752
St.-Nr.: 117/124/50802

DLR-GFR STYLEGUIDE 2020

& company «

62

63



2.3. Powerpoint

2. CORPORATE TEMPLATES

Grundvorlagen in PowerPoint werden fur alle

DLR GfR-Prasentation verwendet.

DLR-GFR STYLEGUIDE 2020

DOWNLOAD

N2

2. CORPORATE TEMPLATES

DLR-GFR STYLEGUIDE 2020
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2.4. Plakate

2. CORPORATE TEMPLATES

DOWNLOAD

N2

2. CORPORATE TEMPLATES
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2.5. Factsheets

2. CORPORATE TEMPLATES

DOWNLOAD

N2

2. CORPORATE TEMPLATES

DLR-GFR STYLEGUIDE 2020
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2.6. Broschure

2. CORPORATE TEMPLATES

DOWNLOAD

N2

2. CORPORATE TEMPLATES
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2.7. Flyer

2.

CORPORATE TEMPLATES

DOWNLOAD

N2

DLR-GFR STYLEGUIDE 2020

2. CORPORATE TEMPLATES

N 1 DOWNLOAD
2.8. TUrschilder v
Die Turschilder fur die DLR GfR sind einheitlich dieses Uber Franziska Clemenz angefragt werden
far alle Mitarbeiter gleich aufgebaut und durfen (Franziska.Clemenz@dIr-gfr.de). TUrschilder
in lhrer Struktur nicht verandert werden. Sollte durfen nicht selbststandig ausgetauscht werden.

ein neues Turschild bendtigt werden, kann

DLR-GFR STYLEGUIDE 2020
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3. PRINT-PRODUKTE 3. PRINT-PRODUKTE

3.1. Imageflyer

3.2. Imagebroschure

3.3. Visitenkarte

3.4. Postkarten

3.5. GruBkarten
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3.1. Image Flyer

3. PRINT-PRODUKTE

3. PRINT-PRODUKTE
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3. PRINT-PRODUKTE

3.2. Image Broschure

3. PRINT-PRODUKTE
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3. PRINT-PRODUKTE 3. PRINT-PRODUKTE

3.3. Visitenkarte 3.4. GruRBkarte

Die Visitenkarten kdnnen Uber die jeweilige Die GruBkarte kann fur den personlichen GruB Versionen (Karte mit Text oder Blanko-Karte)
Abteilungsassistenz bestellt werden. entweder mit einem individuellen Text bedruckt kédnnen Uber die Unternehmenskommunikation
oder handschriftlich verfasst werden. Beide bestellt werden.
L

DLR Gesellschaft fur
\ Raumfahrtanwendungen

a company of#
DLR

This is a Headline

www.dIr-gfr.com At vero eos et accusamus et iusto odio dignissimos ducimus qui
blanditiis praesentium voluptatum deleniti atque corrupti quos
dolores et quas molestias excepturi sint occaecati cupiditate non
provident, similique sunt in culpa qui officia deserunt mollitia animi,
id est laborum et dolorum fuga.

Et harum quidem rerum facilis est et expedita distinctio. Nam
libero tempore, cum soluta nobis est eligendi optio cumque nihil
impedit quo minus id quod maxime placeat facere possimus.
Temporibus autem quibusdam et aut officiis debitis aut rerum
necessitatibus saepe eveniet.

- Vorname Nachname

L

DLR Gesellschaft fur
\ Raumfahrtanwendungen
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4. VERANSTALTUNGSMATERIALIEN 4. VERANSTALTUNGSMATERIALIEN

4.1. Roll-Ups

4.2. Messecounter

4.3. Messewand
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41. Roll Ups

4. VERANSTALTUNGSMATERIALIEN

DLR-GFR STYLEGUIDE 2020

4. VERANSTALTUNGSMATERIALIEN

a.2. Mlessecounter
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4. VERANSTALTUNGSMATERIALIEN

4.3. Mlessewand

L

@ OLR Sesslseratt v
Navigating
the Future.

www.dIr-gfr.de

DLR-GFR STYLEGUIDE 2020

a company of#
DLR

4. VERANSTALTUNGSMATERIALIEN

Die MaBe der Messewand betragen:

25mx292m

DLR-GFR STYLEGUIDE 2020
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5. GIVEAWAYS 5. GIVEAWAYS

5.1. T-Shirts

5.2. Tassen

5.3. Kugelschreiber

5.4. Schlusselbander

5.5. etc.
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5.1. 1-Shirts

5. GIVEAWAYS

DLR-GFR STYLEGUIDE 2020

5.2. lassen

5. GIVEAWAYS
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5. GIVEAWAYS

5.3. Kugelschreiber

DLR-GFR STYLEGUIDE 2020

5. GIVEAWAYS

5.4. Schlusselbander
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5.5. efC.

5. GIVEAWAYS

5. GIVEAWAYS
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6. MOTION CI 6. MOTION CI

6.1. Video Guidelines

6.2. Intro/Outro

6.3. Bauchbinden
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6. MOTION CI

6.1. Video Guidelines

6.2.

Das Corporate Design der DLR GfR muss
auch bei Videoproduktionen korrekt
angewendet werden

Vor und nach jedem Video muss das DLR
GfR Intro bzw. Outro eingeblendet werden,
damit eindeutig erkennbar ist, dass es sich
um ein Video der DLR GfR handelt.
Innerhalb des Videos muss das DLR GfR
Logo nicht zwingend sichtbar werden.

Um Personennamen im Video abzubilden
sind die DLR GfR Bauchbinden zu
verwenden.

Alle schriftlichen Einblendungen mussen in
der DLR GfR Hausschrift erstellt werden.

Intro/Outro

Intro

DOWNLOAD

Die Videoproduktion muss im Format 16:9
sowie mdglichst aus zwei verschiedenen
Perspektiven erstellt werden.

Die Videos fur die DLR GfR mussen vor
allem, wenn sie fUr den externen Einsatz
gedacht sind qualitativ hochwertig
produziert werden (Aufnahmen in 4K sind
winschenswert).

Der Ton sollte direkt von der Tonanlage
oder der Rednerin bzw. dem Redner mithilfe
externer Mikrofone aufgezeichnet werden.
Alle Videoproduktionen sind stets mit der
Unternehmenskommunikation abzustimmen.

DLR-GFR STYLEGUIDE 2020

Outro

6.3. Bauchbinden

Dunkle Version

Helle Version

6. MOTION CI

DLR-GFR STYLEGUIDE 2020
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7. WEBDESIGN 7. WEBDESIGN

7.1. Design

71.2. Web Sitemap

71.3. Responsive Webdesign

7.4. Mobile & Tablet
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7. WEBDESIGN 7. WEBDESIGN

71. Design

102

103
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7. WEBDESIGN

7.2. Web Sitemap (31.05.2020)

Intro

Uber uns

Services

News

Jobs & Karriere

Kontakt

Uber uns

Was macht die
DLR-GfR?

Geschéftsfuhrung
& Mitarbeiter

Services

Code of Ethics

DLR-GFR STYLEGUIDE 2020

Services

Kommerzielle
Raumfahrt

Inbetriebnahme

In-Orbit-Validierung

Langzeit-
systembetrieb

\orbereitungs-
phase

Produkte

Test &
Validierungen

Lésungen fur

Bodeninfrastrukturen

VSAT-integrierte
Systeme

In-Orbit-Test-
systeme

Entwurf,
Integration, ...

Installation komplexer
Bodensystemgeraten

Aktueller Artikel

Artikel 1

Artikel 2

News-Archiv

Jobs & Karriere

Intro

Entwicklungs-
chancen

FAQ

Mitarbeiter Stories

Stellenangebote

Intro

Liste

7. WEBDESIGN

Medien

Intro

Downloads

Kontakt
Kommunikation

e - - - - - - - - - - -

Eventkalender

I |
I |
I |
I |
I |
: Pressemeldungen :
I |
: Bildergalerie :
I |

DLR-GFR STYLEGUIDE 2020

Kontakt

Details

Karte
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7. WEBDESIGN 7. WEBDESIGN

' i Web-Font GroB
7.3. Responsive Web Design eb-Font GroBen

Breakpoints Design-File

Die Standarddeklaration fur Headlines, Sub- Die Design-Files des DLR GfR-\Webdesigns sind

headlines und Schriftenverwendung beginnt bei  Teil des Toolkits und sind als Sketch-Dateien ent-
Bildschirmen, die mindestens 1300px breit sind. halten. Diese enthalten alle Elemente des Ul und

Auf kleineren Bildschirmen, Tablets und Mobiltele- kdénnen als Ul-Kit und kédnnen auch fur weiteres
fonen passen sich die SchriftgroBen automatisch ~ Webdesign und -entwicklung verwendet werden.

auf die BildschirmgréBe durch Breakpoints an:

1300px - HD Screens

1000px - Tablet

690px  -Kleine Tablets

320px - Mobile Smartphones

108

109
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7. WEBDESIGN 7. WEBDESIGN

7.4. Mobile & Tablet

110

m
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8. KONTAKT

DLR-GFR STYLEGUIDE 2020 ©2020 DLR GESELLSCHAFT FUR RAUMFAHRTANWENDUNGEN MBH




